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Preisvergleich im April f
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Geprift gluinstig <{

Der aktuelle Coop-Preismonitor bestétigt:

Das Angebot von Coop ist gleich giinstig wie das -4
von Migros. Die Richtigkeit der monatlichen A
Preisvergleiche hat jetzt der Priifkonzern SGS bestitigt.

Coop-Preismonitor im April

Index in Prozent (Migros = 100 Prozent)

Index kleiner als 100: Coop billiger; Index 100: gleicher Preis;
Index grosser als 100: Migros hilliger

Tiefstpreis-Artikel
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Eigenmarken-Artikel

Von der SGS gepriift:
Der Coop-Preismonitor
beweist erneut, dass
Coop genauso giinstig

Marken-Artikel
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Quelle: Coop (Erhebung zwischen dem 21. und 22. April 2009)

er bei Coop ein-
kauft, fahrt giins-
tig — und kann

sich den Weg zur Konkur-
renz sparen. Das bestdtigt
zum wiederholten Mal der
jingste Preisvergleich mit
der Migros. Doch wie kon-
nen die Kundinnen und
Kunden sicher sein, dass
dieser auch wirklich stimmt?
Um hier Gewissheit und
Transparenz zu schaffen,
hat Coop ihren Preismoni-
tor vom international téti-
gen Priif- und Forschungs-
konzern SGS  (Société
Générale de Surveillance
SA) durchleuchten lassen.
Fazit: Die Erhebung, Aus-
wertung und der Vergleich
der Preise werden allesamt
korrekt durchgefiihrt.

«Coop hat uns beauftragt»,
so SGS-Chefin Elvira Bieri

(Schweiz), «den Prozess zur
Erstellung des Preismoni-
tors auf seine Vollstdandig-
keit und Plausibilitit zu
priiffen.» Die Validierung
geschah anhand ausge-
wihlter Stichproben im
Warenkorb Mérz 2009. Bie-
ri: «SGS ist dabei auf keine
Erkenntnisse gestossen, die
einen Hinweis darauf ge-
ben, dass der Prozess nicht
geeignet ist und entspre-
chend die daraus entste-
henden Resultate falsch
sind.» — Coop iiberpriift die
Prozesse regelmadssig; zur
Beurteilung zieht sie neut-
rale, unabhingige Stellen
wie eben die SGS bei.

Der Coop-Preismonitor
vergleicht die Preise von
rund 2200 Artikeln des
téglichen Bedarfs bei Coop
und Migros. Fiir die Erhe-
bung verantwortlich zeich-

wie die Migros ist.

net das unabhéngige Markt-
forschungsinstitut Nielsen.
Dazu muss es jeweils die
betreffenden Vergleichsar-
tikel im Regal suchen und
unterschiedliche Mengen-
angaben in Grossen um-
rechnen, die fiir die Konsu-
menten nachvollziehbar
sind (zum Beispiel Kiloprei-
se bei Fleischprodukten).
Ermittelt werden grund-
sédtzlich die Regalpreise, al-
so jene Preise, die auf dem
Regal oder auf dem Produkt
stehen. Bei den M-Budget-
Produkten geht Nielsen so-
gar noch einen Schritt wei-
ter und kauft diese auch
tatsdchlich ein, damit ganz
sicher ist, welcher Preis ef-
fektiv an der Kasse bezahlt
wird.

Olink
www.coop.ch/preismonitor
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Korrekter Vergleich

SGS priift Coop-

Preismonitor

Coop beobachtet die Preise genau und

investiert viel, um ihren Kunden jeweils

das beste Preis-Leistungs-Verhdltnis zu

bieten. Damit eine unabhdngige Preis-

erhebung gewdhrleistet ist, setzt Coop
:auf das renommierte Marktforschungs-

institut Nielsen.

Die Vollstandigkeit und Plausibilitat

des Preisvergleichs und die Korrektheit
der Resultate hat nun zusatzlich der
international tatige Priif- und For-
schungskonzern SGS (Société Générale
de Surveillance SA) bestdtigt.

Die SGS-Gruppe beschaftigt iiber 55000
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in
{iber 140 Ldndern. Von den weltweit
1000 Niederlassungen (Biiros und
Labors) befinden sich drei in der Schweiz,
namentlich in Ziirich, Genf und Locarno.
Gegriindet wurde die SGS im Jahre 1878.

3 link www.sgs.com



